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Internet:

Marzec byt rekordowym miesigcem dla ruchu w wielu
kategoriach — rekordowo spadaty, rekordowo rosty



Zmiana zainteresowania uzytkownikow - REAL USERS
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natomiast

stanowig duza site w kazdej z nich
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Wzrosty w kategoriach: informacje i biznes V)12

Czas w serwisach w wybranych kategoriach - TS 1 tydzien inwazji vs. ostatni tydzien przed inwazja
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Budownictwo i motoryzacja stracity uwage » U\P
uzytkownikéw w poprzednim miesigcu |
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Uzytkownicy duzo chetniej spedzali czas w danych
kategoriach poprzez telefony

Czas w serwisach w wybranych kategoriach - TS
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Najpopularniejsze serwisy newsowe wWcigz cieszg sie V)12
wysokim zaufaniem uzytkownikow
Wyniki serwisow w kategorii Informacjei publicystyka: TOP 10 — REAL USERS
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Zrédto: Mediapanel, 20 lutego- 10 kwietnia 2022



Komentarz ekspertki:

Informacja najchetniej poszukiwana
na mobile

.Pierwszy tydzien wojny w Ukrainie w porownaniu do ostatniego
tygodnia przed wojng przynidst znaczacy wzrost ogladalnosci
wiekszosci kategorii tematycznych, zwtaszcza na ekranie mobile.
Polacy chcieli by¢ na biezagco z najnowszymi informacjami, bez
wzgledu na to, gdzie sie w danej chwili znajdowali. Najbardzie;
wzrosta wtedy na mobile ogladalnosc kategorii: Nauka

| technologie, Biznes, finanse, prawo, Sport i Motoryzacja,
prawdopodobnie dlatego, ze serwisy z tych kategorii sporo pisaty o
sprawach zwigzanych z wojng i docieraty do szerszej grupy, ktéra na
0got nie interesowata sie takg tematyka. Teze potwierdza znaczaco
wyzszy wzrost liczby internautek w kategoriach Motoryzacja, Nauka
| technologie czy Sport. Wsrod mezczyzn odnotowano wyzszy
wzrost zainteresowania w kategoriach Biznes, finanse, prawo oraz

Informacje i publicystyka. Matgorzata Kaczmarczyk .
Kierownik Zespotu Badan i Analiz




\

Dwie kategorie: Biznes, finanse, prawo oraz Informacje i publicystyka odnotowaty silng korelacje
pomiedzy wiekiem internautow a wzrostem zainteresowania kategorig: im mtodsza grupa
wiekowa, tym wiekszy wzrost zainteresowania. Wynika to z faktu, ze mtodsze grupy zwykle mniej
interesuja sie tymi kategoriami, teraz zas czuty, ze bardziej niz zwykle potrzebujg by¢ na biezaco z
informacjami o wojnie i sankcjach gospodarczych. Nietypowo zachowywata sie kategoria Podroze
| turystyka, w ktorej zainteresowanie kobiet spadto, a mezczyzn wzrosto. Wzrost zainteresowania
kategorig Podroze i turystyka odnotowano gtownie w grupach wiekowych 25-54 lata, im mtodsi
uzytkownicy w tych kategoriach, tym wiekszy wzrost zainteresowania. Kategoriami, ktore utracity
zainteresowanie internautow w pierwszym tygodniu wojny byty Praca oraz Budownictwo

| wnetrza. Miesigc po rozpoczeciu wojny ogladalnos¢ kategorii tematycznych wracata do
zwyczajowych wynikow."




Wydatki reklamowe w branzy:
Budzety wizerunkowe przeniosty sie na budowanie zasiegow



Przychod reklamowy znaczgco rosnie w kanale V)12
programatycznym

Dynamika przychodow WPM z podziatem na kanat przychodu
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Zr6dto: Dane WPM, 8 stycznia-30 marca 2022



Po wynikach sprzedazy widzimy, ze marketerzy sa juz Y\
w petni obecni na rynku poprzez aktywacje.
Niesmiato wracajg z kampaniami wizerunkowymi

Z
—¢\¢
.. Omicron (5. fala),
Ilzomlm.llj(qce .tlo inflacja, Polski
omuntkacyjne tad, drozyzna

— styczen-luty
Popyt
reklamowy

Sprzedaz Duza liczba
Performance kampanii
Wizerunek Liczba kampanii na

Content, flat-fee Srednim poziomie

Widmo stagnacji
gospodarczej

Etap szoku Powolna

zwigzany stabilizacja

z inwazja nastrojow

24 lutego marzec-kwiecien

Lekkie Duzy wzrost liczby
zahamowanie kampanii
Wstrzymane Powolny powrot
kampanie budzetow



Wsrod TOP 50 najwiekszych reklamodawcow w WPM \V)'2
widac wzrost inwestycji w reklamie programatycznej
| staty popyt w kanale bezposrednim

Dynamika wydatkow najwiekszych 50 reklamodawcow Wirtualnej Polski Media
w podziale na sposob zakupu powierzchni
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Komentarz eksperta:
Reklamodawcy wracaja

W pierwszych dniach wojny pojawito sie rekordowe inventory.
Jednoczesnie popyt klientow nie zostat z dnia na dzien
ograniczony w kanale programatycznym. Z czasem jednak czesc
marek wrazliwych lub niepewnych dalszego rozwoju sytuacji
wstrzymato lub ograniczyto dziatania. Podaz powierzchni dalej
byta wysoka, ale popyt zaczat spadac. Po kilku dniach czes¢
budzetow sie odblokowata, wojna zaczeta powszednieg,

a reklamodawcy doszli do wniosku, ze ten konflikt nie skonczy sie
w tydzien i trzeba sie dostosowac do sytuacji. Budzety zaczety
rosng¢, a inventory, dalej na bardzo wysokim poziomie, pozwolito
na rekordowe wyniki sprzedazy programatic w kolejnych
dniach/tygodniach. Z kolei w sprzedazy direct nie odnotowalismy
duzego spadku na poczatku konfliktu, jednak reklamodawcy sg
bardzo ostrozni z uruchamianiem budzetow, czesc z nich jest
przesuwana na dalszg czesc roku. Jacek Tryzno

g Revenue Growth Advisor
< —




N

Nie widac rozpoczecia lepszego sezonu reklamowego (zazwyczaj od marca budzety znaczaco rosnag).
Wsrod klientéw jest obawa o kontekst wojenny lub sg problemy z dostawami z fabryk ze wschodu.
Dalsze prognozy nalezy rozwazac scenariuszowo w zaleznosci od sytuacji geopolitycznej. Jesli wojna
skonczytaby sie w najblizszych tygodniach to oczekiwatbym odbicia reklamowego podobnego do
tego, jaki obserwowalismy w H2 2020 i H1 2021. Raczej nie spodziewatbym sie takiej skali, ale na
pewno solidnego, dwucyfrowego wzrostu (10-15%).”




Konsumpgja:

Sprzedaz przez internet gwattownie spadta i wracata do
dawnych wskaznikow przez kilka tygodni



sk rosyjskich wptynat na

spadek zainteresowania zakupami w krotkim okresie
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W pierwszych dniach inwazji realizowalismy \V)'2
niezbedne zakupy w kategoriach RTV i H&D

Sredni koszyk zakupowy w wybranych branzach - AOV \
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1.20k PLN 1 1he

|

I RTV ) /\/\—’\/\_/\/\/W
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22414
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0.00 PLN

sty3 sty6 sty9 sty12 sty15 sty18 sty21 sty24 sty27 sty30 Iut2 |ut5 (ut8 Iut11 lut14 lut17 Iut20 [ut23 Iut26 mar1 mar4 mar7 mar10 mar14 mar18 mar22 mar26 mar3

Zroédio: WP Metrics



Komentarz eksperta:
Szybki powrot do zakupow online

.Rozpoczecie przez Rosje ataku na Ukraine spowodowato
zauwazalny spadek zainteresowania zakupami w sklepach
internetowych. Jednak stosunkowo szybko, bo juz okoto
siodmego dnia wojny widoczny jest powrdt na sciezke rosngca
trendu sprzedazowego, ktory utrzymuje sie do dzisiaj i moze
swiadczyc¢ o "przyzwyczajeniu” sie konsumentow do nowych
realiow. Jednoczesnie poczatek wojny nie wstrzymat catkowicie
zakupow. Widoczny jest nawet istotny (ok 50%) wzrost sredniej
wartosci koszyka 25.02 (drugi dzien wojny), co moze oznaczac,
ze konsumenci, ktorzy planowali wieksze zakupy zrealizowali je
pomimo otaczajacej ich rzeczywistosci."

Mikotaj Twardowski
Dyrektor ds. rozwoju platform analitycznych i DMP




Kontekst:
Brand Safety jako miara jakosci tresci



W pierwszym tygodniu inwazji, jedynie co pigty \V)'2
artykut dotyczyt dziatan militarnych

Konteksty i tematy TOP 500 najchetniej czytanych artykutow w pierwszym tygodniu inwazji

Konteksty 1 tydzien inwazji 24 lutego-2 marca 2022

Wojna 83.20%
Show-biznes WM 560% Tematyka artykutow
Sport N 3% dla kontekstu WOJNY
Polityka WM 240%
Finanse i Gospodarka M 1.80%
W Polityka

Zdrowie M 160% 31.60%

240% B Dziatania militarne

3.40%

Ciekawostki 1.40%
B Sport

Epidemia koronawirusa = 0.40% B Spoteczenstwo

. 5%
Spoleczenstwo  0.40% ¢ B Gospodarka

Kryminalne  0.20% B Cyberbezpieczenstwo
8.60% W Gwiazdy

O Pozostate konteksty

o)
N 9.60% 22.60%
Zrodto: WPM



Po miesigcu trwania inwazji, juz tylko co szosty \V)'2
artykut miat kontekst militarny

Konteksty i tematy TOP 500 najchetniej czytanych artykutow w pigtym tygodniu inwazji

Konteksty 5 tydzien inwazji 24-30 marca 2022
Wojna

57.60%
Show-biznes I 10.80%

Tematyka artykutow dla
kontekstu WOJNY

Sport I 6.70%
Polityka I 10.00%
Finanse i Gospodarka W 3 00%
Ciekawostki 3.20%

Epidemia koronawirusa 1.40% W Polityka

Spoteczenistwo  0.00% W Dziatania militarne

Kryminalne 2.20% W Sport
Zdrowie W 160%
Kultura 1.00%
Pogoda 0.60%
Prawo 0.60%

Klimat 7 040%

B Spoteczenstwo
B Gospodarka
Cyberbezpieczenstwo

O Pozostate konteksty

. 240%
Zrédio: WPM 2.60% 8.80%



Bezpieczny proces kategoryzacji artykutéw w oparciu vV
0 uczenie maszynowe i walidacje przez redakcje WP

pisze
Redaktor SN Artykut wiasny Czytelnik

waliduje

kategorie
proponowane
automatycznie  automatyczna stanowi

propozycja zrodto dla nowej
kategoryzacji kategoryzacji

/ —

Nowe stuza =] = zbiory
modele uczeniu™== - ! — ’ skategoryzowanych

modeli artykutow




Nasycenie artykutdw informacjami zwigzanymi
Z negatywnymi tresciami jest rozne dla wielu serwisow.

VW

Wiekszosc z nich gwarantuje bardzo bezpieczne otoczenie,

bo obecnosc drastycznego przekazu jest znikoma

Poziom nasycenia artykutéw negatywnymiinformacjami w okresie styczen-marzec 2022

WP Film
WP Facet
WP Wideo

WP Gry

Zr6dto: Dane WPM
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Komentarz ekspertki:

Wartosciowe tresci premium sa czesto
wykluczane przez reklamodawcow
stosujgcych klasyczne metody brand
safety

.Okreslajac rygorystyczne parametry dotyczace tego, jakie tresci
sg dopuszczalne, a ktore nie, marketerzy ryzykuja utrate
wysokiej wartosci, jakg stanowig wiadomosci premium i wysokiej
jakosci dziennikarstwo. Kluczowe staje sie odejscie od
przestarzatej definicji brand safety, opartej tylko na wykluczaniu
niewtasciwych tresci ze wzgledu na ich otagowanie, a skupienie
sie na adekwatnosci przekazu reklamy display wsrod
dziennikarskich tresci premium o aktualnie waznych

tematach.” Ewa Sadowska

Kierownik Zespotu Analiz i Synergii Reklamowej
e —




Komunikacja:
Czy w dalszym ciggu wierzymy, ze marki zmienig swiat?



Jeszcze niedawno uwazalismy, ze konsumenci chcg
aby to marki zmieniaty swiat

Kto, Twoim zdaniem, w najwiekszym A kto, Twoim zdaniem, powinien
stopniu pomaga ukrainskim uchodzcom? w najwiekszym stopniu pomagac
ukrainskim uchodzcom?
Zwykte/zwykli Polki i Polacy I /0% I 0%
Organizacje pozarzadowe [N 2 7% . 0 %
Samorzady NN 2?% I 0 0% N
Mate firmy prywatne [N 18% . 7%
Polski rzad I 138% . S 5%
Kraje zachodniej Europy [ 9% I 50%
Duze firmy / korporacje [ 9% N 03%
Inne 0% 1%
Trudno powiedzie¢ [ 12% I 13%
0% 20% 40% 60% 80% 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Zrodto: Zymetria, Raport ,Postawy Polakéw wobec wojny”, marzec 2022



Konsumenci przyzwyczajaja sie do sytuacji -
natomiast deklarujg wzrost negatywnych emocji wraz
z trwaniem inwazji

Jakie emocje Ci towarzysza w zwiazku z sytuacja w Ukrainie?

26-28 Luty 2022 25-28 marzec 2022
Strach 47% \ Strach I 0%
Smutek 48% \Smutek I 457
Gniew 36% Gniew IS 439
Niedowierzanie 23% Niedowierzanie N (%
Groza 19% Groza I 19%
Irytacja 14% Irytacja N 16%
Rozpacz 17% Rozpacz I 14%
Podziw 8% Podziw 129
Zaskoczenie 12% Zaskoczenie N 10%
Ciekawos¢ 5% Ciekawos¢ W 4%
Zrezygnowanie 2% Zrezygnowanie Wl 4%
Znudzenie 0% Znudzenie M 3%
Spokdj 2% Spokdéj B 2%

Zrodto: Zymetria, Raport ,Postawy Polakéw wobec wojny”, marzec 2022



Bojkot konsumencki na szerokg skale dyscyplinuje \V)'2

marki

Bojkot majonezu Winiary. Internauci chwalg Kielecki

Majonez Winiary jest najpopularniejszy w polskim Internecie. Firma Nestle nie ma
jednak powodéw do zadowolenia, bo opinie na temat tego produktu pojawiaja sie
gtownie w kontekscie bojkotu. Najwigcej pozytywnych emocji budzi majonez Motyl -
tak wynika z analizy SentiOne, ktéra zajmuje si¢ m.in. monitoringiem sieci z
wykorzystaniem technologii sztucznej inteligenciji.

Bz e -

Zrédto: Money.pl, kwiecien 2022

Ogromna krytyka. Nestle blokuje dodawanie
komentarzy

Koncern spozywczy Nestle, ktory zdecydowat sie na pozostanie w Rosji, zablokowal mozliwos¢
dodawania komentarzy w mediach spotecznosciowych. To samo zrobita nalezaca do niego
marka Winiary — informuja wirtualnemedia.pl.




Konsekwencje bojkotu marek widac w obrotach firm \V)'2
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Zrédto: PKO_Research



Konsumenci nie widza potrzeby ograniczania \V)'2

lJakie zmiany w tresciach w mediach dostrzegaja @

komunikacj
Media sa petne informacji o wojnie i

uchodzcach.

79%

Czy firmy powinny
angazowac sie w pomoc
chodzcom?

Jest wiecej reklam fundacji i organizacji
pomocowych, dziatajacych na rzecz wsparcia
Ukrainy.

46%

\ Tak [ 5 7%

Reklamom produktow towarzyszy informacja na
temat mozliwosci wsparcia obywateli Ukrainy.

40%
Nie mam
I oo

zdania
Reklamy sa bardziej stonowane, mnigj zabawne,

czy rozrywkowe _ 20%
Nie [ 11% yrozry :
Niektore marki przestaty sie reklamowac. - 17%
Firmy zmniejszyty nadawang przez siebie liczbe .
e B o

. o . . .
rodto: SW Research, 9-10.03.22 Pytanie kierowane do osdb, ktére dostrzegty zmiane



Niepokdj konsumentow wptywa na ich decyzje \) 'z
zakupowe

Czy niepokoje zwigzane z informacjami o wojnie i uchodzcach
motywuja, czy demotywuja do zakupow?
Wstrzymuje decyzje zwigzane z wigkszymi zakupami I N 5 1%
Ograniczam wydatki na rozrywki [ EREREREEEEE /7 %
Robie zapasy podstawowych produktéw spozywczych I /0%
Ograniczam wydatki na AGD I 9%
Ograniczam wydatki na odziez i buty [ ENEGEIEGINGEGEN 30%
Ograniczam wydatki na alkoho! [ NN 559,
Robie zapas detergentow NN 09
Robie zapas lekow NG 5

Robie zapas produktow kosmetycznych [ RN 7%

*Pytanie kierowane do oséb, w ktérych nadmiar informacji o wojnie wzbudza niepokdj
Zrodho: SW Research, 9-10.03.22



Zmieni sie sposob komunikacji, ktory dostosuje sie do V)12
oczekiwan odbiorcow

Ocena konsumentow form komunikacji marketingowej w kontekscie wojny w Ukrainie

= Zdecydowanie negatywnie Raczej negatywnie Obojetnie * Raczej pozytywnie m Zdecydowanie pozytywnie

Pomoc finansowa lub produktowa

Wycofywanie produktéw wyprodukowanych / pochodzacych z Rosji
Publiczne potepianie Rosji

Rezygnowanie ze sprzedazy produktéw na rynku rosyjskim
Organizowanie zbi6rek

Przekazywanie czesci dochodu

Organizowanie miejsc pracy

Deklarowanie poparcia w formie kampanii

Informowanie o pomocy w dziataniach reklamowych

Organizacja promocji dedykowanych uchodZzcom

Modyfikacja kampanii reklamowych na bardziej stonowane

Zrodio: Mindshare Polska, Badanie ,Polski konsument a wojna w Ukrainie”, marzec 2022



Komentarz eksperta:

W krok za dziataniami wizerunkowymi
podaza zimna kalkulacja

~Wstrzemiezliwos¢ komunikacyjna marek znajduje swoje
uzasadnienie w obawach przed mozliwym ryzykiem
poniesienia strat wizerunkowych. Dla miedzynarodowych
koncernow nie ma jednak mozliwosci unikniecia kwestii inwazji
lub stawania okrakiem w obliczu tego wyzwania
komunikacyjnego. Tym razem nie da sie niczego przeczekac,
przeanalizowac na spokojnie. Decyzje muszg byc
natychmiastowe i zdecydowane, co bywa ktopotem, gdy sa
wymuszone utratg wizerunku, a nie kwestiami biznesowymi.
Dzis widzimy dobitnie, jak mocno wizerunek jest powigzany ze
sprzedazg, a decyzje konsumenckie nie sg jedynie wypadkowa
dostepnosci fizyczneji psychologicznej.Z czasem dowiemy sig,
jak dtugotrwate potrafig byc animozje i sympatie Jakub Kuczerepa

konsumentow majace swoje zrodto w postawach marek Product Communication Manager
w obliczu kryzysowych sytuacji."




Makroekonomia:
Kondycja rynku, szanse i zagrozenia



Kryzys goni kryzys V)12

Wojna niesie kolejny kryzys. Produkcja zywnosci
spada o potowe

Ukraina jest jednym z najwigkszych producentéw i eksporterow zboz oraz olejow spozywczych.
Przez wojne mozemy sie spodziewac¢ powaznych niedoborow. - Wiosenne zasiewy moga by¢ o
potowe mniejsze niz w 2021 r. i obejma ok. 7 min hektaréw wobec 15 min, ktére planowano
przed rosyjska inwazjg - poinformowat we wtorek ukrainski minister rolnictwa Roman
Leszczenko, cytowany przez agencje Reuters.

Czeka nas racjonowanie paliwa — ostrzegajg

globalni hurtownicy

Szefowie trzech najwiekszych firm handlujgcych paliwami — Vitol, Gunvor i Trafigura —
oszacowali, ze az 3 min barytek ropy i jej produktow dziennie moze zostac¢ utraconych w wyniku
sankcji po inwazji Rosji na Ukraine. Eksperci cytowani przez "Financial Times" ostrzegajg, ze
niedobor oleju napedowego doprowadzi¢ moze ostatecznie do racjonowania tego paliwa.

Zrodto: Money.pl



Zmiany spoteczne sg obecnie mniej istotne niz \V)'2
wydarzenia, ktore nas dotykaja

Czy obawiasz sie agresji militarnej 2e
strony Federacji Rosyjskiej rzadzonej
przez Wladimira Putina?

2decydowanie tak

I 35.9%

Raczej tak

P

Raczej nie

1%
Zdecydowanie nie
| 36%

Nie wiem/trudno powiedziec

Zrédio: United Survey dla Wirtualnej Polski W

Zrodio: WP, kwiecien 2022



Wzrasta dochdod rozporzadzalny, inflacja wcigz jednak V)12

.Zzjada” wiekszosc wzrostu

Przecietny miesieczny dochéd
rozporzadzalny na 1 osobe (pin)

—7

1919
1819 I
2019 2020

Zrodio: GUS (grafika PAP)

2061

2021

Inflacja w Polsce

ZMIANY CEN TOWAROW | USEUG KONSUMPCYJNYCH
Dane w procentach rok do roku

\

10% marzec 2022 r.: 11,0% —
8
6
4
2
0
112019 1X 2019 111 2020 IX 2020 112021 X 2021 Il 2022
Zrodio: GUS
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Pula wyzwan sprawia, ze trudno prognozowac, co
najbardziej dotknie naszych uzytkownikdéw — wzrost
kosztow jest jedng z najwiekszych bolaczek

Wskaz 3 z tych zagrozen, ktérych obawiasz sie najbardzie;j?

42%
42%

wzrostu kosztdéw utrzymania (optaty za prad, gaz, czynsz itp.)

rosnacych cen artykutoéw spozywczych

przeniesienia sie konfliktu/ dziatan zbrojnych na terytorium Polski 39%
chaosu, ogdlnej destabilizacji sytuacji w Polsce I 0 59/
wzrost ceny benzyny I 2 4.9,
braku pieniedzy na optaty (czynsz, rata kredytu, prad) NEEEE———— 16%
wprowadzenia w Polsce przepisdw ograniczajgcych swobody obywatelskie (np. wprowadzenie... I__—————————— 139%,
utrudnionego braku dostepu do lekarza/stuzby zdrowia IEEEEEE——— 12%
problemoéw ze zdrowiem cztonkéw rodziny IS 10%
braku najpotrzebniejszych towarow w sklepach I 10%
powotania do wojska mezczyzn w wieku poborowym NN 99,
spadku dochodéw NN 39,
ograniczenia dostepu do pieniedzy w banku/ brak mozliwosci wyptaty oszczednosci I 59,
zagrozenia dla znajomych/ rodziny, ktdrzy mieszkaja lub przebywajg w Ukrainie s 59,
utraty pracy N 59,
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

Zrodto: Zymetria, Raport ,Postawy Polakéw wobec wojny”, marzec 2022



Komentarz ekspertki:

Uniwersalne metody dziatania
przestaja by¢ wytrychem w kazdej
sytuacji

.Jrudno nadazyc¢ za wszystkimi kryzysami i zagrozeniami, ktore
warunkujg nam obecng sytuacje gospodarczg. Mozemy dostrzec
zmeczenie Polakow niektorymitematami. Duzym wyzwaniem dla
mediow jest dalsze alarmowanie o problemach, ktore wcigz nam
zagrazajg. Jednoczesnie uzytkownicy nie chca juz wracac do tych
spraw, ktore sg juz komunikowane jako formalnie
<<zatatwione>>. Wyglada na to, ze spoteczne i gospodarcze
skutki pandemii bedg sie za nami ciggnety jeszcze bardzo dtugo.
Wojna przykryje wiele dawnych tematéw, ale juz widzimy, ze jej
przebieg i skutki dla branzy reklamowej beda wymagaty
tworzenia wielu scenariuszy dziatan otwartych na ciggta
modyfikacje.”

Matgorzata Pogorzelska
Product and Communication Strategist




Kim sg uchodzcy?



Ukraincy nie sg nam obcy

I Czy znasz osobiscie obywatela UkrainD

» Tak, mam go w rodzinie . 5%

~

Tak, mam go w gronie przyjaciot, bliskich znajomych 18%

» Tak, mam go wsrod znajomych z pracy, ze studiéw 30%

50%

Nie, nie znam nikogo osobiscie

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Zrodho: SW Reasearch, marzec 2022



Nasze obawy dotycza zmian w naszym poziomie zycia YU

\

Kolejne obawy powoduje naphyw Ukrainek i Ukraincow szczegolnie do duzych miast. 62% osob jest
zdania, ze z powodu naptywu rodzin z dziecmi bedzie ograniczony dostep do darmowych miejsc w
przedszkolach i ztobkach, a 52% boi sie o pogorszenie jakosci nauczania w szkotach. Zdaniem

71% o0soéb, napltyw uchodzcéw spowoduje tez podwyzki cen najmu mieszkan.

Zrédio: httpsy//mediarun.com/pl/trendy/raporty/197602.html



Komentarz ekspertki:
Ukraincy w polskiej gospodarce

W wyniku wojny w Ukrainie granice Polski przekroczyto juz
ponad 2,8 min Ukraincow. Wedtug danych z systemu PESEL
potowe z nich stanowig osoby w wieku produkcyjnym, gtownie
kobiety. CzeS¢ uchodzcow traktuje Polske jako kraj docelowy, ale
szacunkowo 30% jedzie przez nasz kraj do innych panstw UE.

Z badan PIE z poczatku kwietnia wynika, ze 31% polskich firm
rozwaza zatrudnienie pracownikow z Ukrainy. Sg to gtownie duze
lub Srednie firmy, przede wszystkim przemyst i budownictwo.
Niemal co trzecia firma ustugowa rozwaza zatrudnienie
uchodzcow z Ukrainy, gtownie zakwaterowanie i gastronomia
oraz fryzjerstwo | kosmetyka. Z badan PIE wynika, ze 13% firm
planuje w ciggu najblizszych 3 miesiecy zatrudni¢ nowych
pracownikow. Na tej podstawie oszacowalismy, ze polskie firmy
planujg zatrudnienie ok. 253 tys. kobiet.

*Stan na 19 marca 2022r. g

Anna Szymanska

Analityczka zespotu foresightu
gospodarczego w Polskim
Instytucie Ekonomicznym



\

Az 34 z tych etatow to miejsca pracy w zakwaterowaniu i gastronomii, handlu oraz innych
ustugach, czyli sektorach, ktore jednoczesnie poszukujg pracownikéw i sg bardziej nastawione

na kobiety. Podstawowa barierg zatrudnienia moze byc¢ znajomosc jezyka polskiego czy brak
opieki nad dziecmi.”




Pandemia:
Problem, o ktérym nie chcemy juz stuchac



Informacje o epidemii schodza na dalszy plan.
Zmienia sie podejscie rzadu

Koniec stanu epidemii w Polsce niebawem.
Niedzielski podat termin

Minister zdrowia Adam Niedzielski zapowiedziat wazng decyzje dotyczaca pandemii COVID-19. -
Mysle, ze decyzja o zniesieniu stanu epidemii bedzie w kwietniu. Musimy zobaczy¢, jakie
regulacje prawne muszg by¢ dostosowane - wyjasnit. Utrzymany jednak zostanie stan

Q25

<l

zagrozenia epidemicznego.

Zrédto: Money.pl, ,Koniec stanu epidemii w Polsce niebawem. Niedzielski podat termin”.



Jednak gospodarka jeszcze dtugo bedzie zalezna od \V)'2

kolejnych fal pandemii i decyzji politycznych
podejmowanych pod jej dyktando

Chiny walczg z Omikronem. Rykoszetem moze
dostac globalna gospodarka

Chinczycy walcza z falg zakazen wariantem koronawirusa Omikron. Wiadze w Pekinie
wprowadzajg sciste lockdowny w swoich miastach. Odbija sie to na dziataniu fabryk i moze
spowodowac kolejne problemy z globalnymi tancuchami dostaw. Catkowicie odizolowany zostat

L) 145

<&

m.in. Szanghaj, w ktorym mieszka 25 m'

Omikron moze uderzy¢ w globalne tancuchy dostaw

Kiedy Europa juz wzglednie dobrze poradzita sobie z wariantem Omikron, to
Chinczycy dopiero teraz mierzg sie z tym problemem. Ten wariant jest z jednej

strony o wiele bardziej zarazliwy i tez wywotat problemy w czesci krajow
europejskich, ale z drugiej nie byt tak grozny, jak wczesniejsze warianty
koronawirusa.

Zrédto: Money.pl, ,Chiny walcza z Omikronem. Rykoszetem moze dosta¢ globalna gospodarka”, 13 kwietnia 2022r.



Komentarz ekspertki:

Epidemia trudna do opomiarowania

Wielu ekspertow dtugo tworzyto modele oparte na danych
dot. pandemii Covid-19. Przewidywaty i okreslaty jej wptyw na
sytuacje gospodarczg i zdrowotng Polakow. Dzisiaj wiemy, ze
niektore decyzje i podjete dziatania prewencyjne byty
nadmierne w stosunku do realnego ryzyka, poniewaz
dochodzito do nieprawidtowosci w zakresie metody zbierania
danych i sposobu ich przedstawiania. Te <<dane>> byty
podstawg do oceny realnego niebezpieczenstwa oraz do
dziatania minimalizujace ryzyka. < <Dane>> z poczatku 2020
wskazywaty duze niebezpieczenstwo. Wystarczyto, ze pacjent
miat pozytywny wynik testu na obecnos¢ SARS-Cov-2, aby
liczby zakazonych, hospitalizowanych i zgonow rosty, nawet
jesli wirus nie byt bezposrednia przyczyna hospitalizacji czy
smierci. Jesli dzisiaj badano by pacjentéow w kierunku wirusa
opryszczki (bardzo popularnego) i raportowano zgony Aleksandra Karpinska-Gugata

I hospitalizacje, mielibysSmy pandemie HSV-2. Business Owner Medycznego
Marketplace Znajdz Lekarza




N

W mojej ocenie nikt nie jest w stanie wskazac¢ doktadnie, jak istotny (negatywny) wptyw
miaty decyzje podejmowane na podstawie tak raportowanych <<danych>>. A przeciez
skutkowaty zarobwno zamykaniem catych sektoréw gospodarki, istotnie ograniczyty dostep

do leczenia (w tym planowanego) i diagnostyki, w konsekwencji doprowadzajac do
bankructw i zgonow, ktérym mozna byto zapobiec”
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Raport:
polski rynek mediowy
w obliczu wojny w Ukrainie
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